CULTURA AUDIOVISUAL

Contenidos

Imagen y significado.

Del inicio de la imagen a la era digital: Evolucion de los medios y
lenguajes audiovisuales.

Importancia de la comunicacion audiovisual en nuestra sociedad.

El poder de fascinacion de la imagen.

Funciones de la imagen. La imagen como representacion de la realidad.
Trascendencia de la valoracion expresiva y estética de las imagenes y de
la observacion critica de los mensajes.

Las técnicas digitales en el disefio, manipulacién y creacion de imégenes.

La imagen fija y sus lenguajes.

Los codigos que conforman los diferentes lenguajes.
Cartel, historieta gréfica, fotografia, diaporama. La cAmara fotogréfica.
El guion de la historieta.

Sistemas de captacion y tratamiento de imagenes fijas.

La imagen en movimiento: El cine.

Fundamentos perceptivos y técnicos del cine. La ilusion de movimiento.
Elementos expresivos: Espacio y tiempo.

Literatura y guion cinematografico.

Géneros y técnicas basicas de animacion.

Integracion de sonido e imagen. Produccion multimedia.

La funcion expresiva del sonido. Caracteristicas técnicas.

La adecuacion de la musica y de los sonidos a las intenciones expresivas
y comunicativas.

Sistemas y equipos de captura, registro, tratamiento y reproduccién de
imagenes y sonidos.

Proceso de produccion de documentos multimedia. Realizacion, edicion,

posproduccion.



- Creacion de imagenes por ordenador.

- Otros dispositivos con posibilidades de transmision de reproduccion de
imagen y sonido.

Los medios de comunicacion.

- El lenguaje de la television. Caracteristicas técnicas y expresivas. Los
géneros televisivos.

- La television del futuro. TV interactiva.

- La radio. Caracteristicas técnicas y expresivas. Los formatos.

- Estudio de audiencias y programacion. La radio y la television de
servicio publico.

- Medios de comunicacion de libre acceso. Internet y la socializacién de la

informacion, la comunicacion y la creacion. El uso responsable de la red.

Libertad de expresion y derechos individuales del espectador.

La publicidad.

- Funciones de la publicidad. Propaganda, informacién y seduccion.

- Las nuevas formas de publicidad: Emplazamiento de producto,
publicidad encubierta y subliminal.

- Publicidad de dimension social. Campafias humanitarias. Mensajes

alternativos.

- Andlisis de "spots" publicitarios.

Analisis de imagenes y mensajes multimedia.

- Lectura denotativa y connotativa de imagenes. Andlisis de imagenes fijas
y en movimiento.

- Valores formales, estéticos, expresivos y de significado.

- La incidencia de los mensajes, segun el medio emisor.

- Analisis de los contenidos que nos llegan a través de Internet.



